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Der Sachverhalt ist jedem in unserer Branche bekannt: Alt-

eingesessene Gaststätten schließen bzw. werden von auslän-

dischen Betreibern übernommen. Doch es geht auch anders. 

In Bayern entwickeln sich innerhalb der Wirtshauskategorie 

Trendbetriebe, die ein breites und vor allem kaufkraftstarkes 

Publikum jeden Alters begeistern. Lederhose und Laptop sind 

gleichermaßen in, sie wiedersprechen sich schon lange nicht 

mehr. Nach dem Motto ‘Back to the Roots’ oder ‘Tradition ist 

Ethno’ entwickelt die Kemptener Arne Kubecka Consult aus 

konservativen Gaststätten erfolgreiche Lifestyle-Wirtshäu-

ser. Mit im Team: Grafi ker, Dekorateure und Bühnenbildner.
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Konzepte

als erfolgreiche Volks- und Life-Style-Gastronomie

„Beim Schweinswirt“ – von der Kümmer-
existenz zum Leitbetrieb der Region

„Joe“ – das 
Maskötchen des 
Schweinswirts führt 
durch das Thema 
des Wirtshauses

Die Wiedergeburt des

Wirtshauses



‘Raus aufs Land’ liegt voll im Trend





Die Ente als 
Sympathiefi gur 
beim Entenwirt

Der 
Olivenbauer 

mit seinem 
Esel

Die Speisekarte als 
wichtiges Werbemittel 
des Schäffl erbräu



Besonders interessant
Der Olivenbauer als anarchisti-
sches Cross over-Wirtshaus: Das 
Konzept läuft den Italienern 
der Region den Rang ab. Be-
trieben werden der Olivenbau-
er und ein verbundenes Wirts-
Bierstübl von einem Ur-Allgäuer, 
der die Pizzen macht. Bedient wird 
von ‘Preussen’ und ‘Ossis’. Der Ur-
sprung des Küchenangebots und 
des Betreibers/Personals müssen also 
nicht unbedingt übereinstimmen. Was 
zählt, sind Qualität und Lustfaktor.

Die Bierküche als Spezialitätenküche des Brauerei-
Gasthofes Post wirkungsvoll positioniert

Besonders interessant

der die Pizzen macht. Bedient wird 
von ‘Preussen’ und ‘Ossis’. Der Ur-

des Betreibers/Personals müssen also 
nicht unbedingt übereinstimmen. Was 
zählt, sind Qualität und Lustfaktor.



Kronzeugen erfolgreicher Umstellung

Der Autor: 
Arne Kubecka 
studierte an 
der Fach-
hochschu-
le München 
Hotel- und 
Restaurant-
management 

und lernte anschließend die 
Gastronomie- und Hotel-
branche von der Pike auf bei 
Möven pick und Hilton im In- 
und Ausland kennen.
Mit der Wirkung der Werbung 
beschäftigte er sich intensiv 
als Berater in internationalen 
Werbeagenturen.
Als Praktiker spricht Arne Ku-
becka nicht nur die Sprache 
des Gastgewerbes, sondern 
versteht es, das Branchenwis-
sen mit dem modernen Sze-
narium des Marketings zu ver-
knüpfen. Er coacht Hoteliers 
und Gastronome zu erfolgrei-
chen Unternehmern und hat 
sich als Sanierer und Projekt-
entwickler einen Namen ge-
macht. 
Arne Kubecka ist Lehrbeauf-
tragter für Gastronomie- und 
Hotelmarketing an der Fach-
hochschule München.
Seine ganz besondere Liebe 
gehört den Wirtshäusern als 
Kulturgut und Ausdruck der 
Seele und Küche einer Regi-
on. Die Welt des Gastgewer-
bes mit den Bedürfnissen der 
Menschen nach Geselligkeit, 
Genuss und Abwechslung zu-
sammenzuführen und perma-
nent weiterzuentwickeln zählt 
für ihn und sein Kreativteam   
zu den spannend sten und in-
teressantesten Aufgaben.

Atmosphäre als Marketing-
Baustein: Beim Olivenbauer
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Stimmen aus 
einem Seminar
„Sehr praxisorientiert. Hat mir 
Mut zur Veränderung gegeben“ 
Konrad Buser

„Interessante Aktionen, intensi-
ve Personalmotivation. Ich gehe 
mit einem Kopf neuer Ideen nach 
Hause“ Martina Schlosser

„Ein Tag unter dem Motto: ,Raus 
aus dem täglichen Trott‘. Viele 
neue Kreative Ideen und Kennt-
nisse im Bereich Werbung“ 
Andrea Schlosser

„Endlich wissen wir wie sich unser 
Umsatz steigern lässt. Ein Seminar 
zum Weiterempfehlen.” 
Ulrike Bühler

„Besonders gefallen hat mir die 
gute Visualisierung durch Beispie-
le. Viel dazugelernt, viel umzuset-
zen“ Edeltraut Eggert

„Jetzt weiß ich, wie ich die bei-
den Gehirnhälften meiner Gäs-
te ansprechen muss. Belebend, 
erfrischend und ernüchternd zu-
gleich.“ Steidle

„Macht Mut zu Neuem“ 
Heike Bepplar

„Marketing zum Anfassen. Danke! 
Super!“ Petra Landschetz

„Super Speisekarten-Konzepte. 
Vielen Dank für den schönen und 
lehrreichen Tag!“ Ulrike Ettelt

„Tolle Ideen für die Teamarbeit 
und neue Konzepte. Danke! Spit-
ze!” Carmen Ettelt

„Für unsere Kunden den Horizont 
erweitern. Sehr informativ und 
plastisch.“ Stöcker (Brauerei)

„Tolle Gruppenarbeit ohne Kon-
kurrenzdenken. Super Tag“ 
Liane Grattinger 

„Besonders gefallen hat mir das 
Erstellen des eigenen Konzeptes. 
Sehr gut und lehrreich“ 
Andreas Cesa

„Sehr positiv, sehr lehrreich“ 
Nadja Hammerbacher

„Gefallen haben mir besonders 
die Ideen zur Objekt-Entwick-
lung.“ A. Hammerbacher

„Ein Marktplatz der Ideen“ 
Regina Besser

„Neues Denken außerhalb des 
Betriebes mit Ideenreichtum und 
Fantasie“ Rainer Jörg

In 6 Monaten zum erfolgreichsten 
Betrieb der Region

DAS 

POWERSEMINAR 

FÜR DIE „MACHER“ 

DER GASTFREUND-

SCHAFT

Die Vorteile des 
themenorientier-
ten Marketings 
als System 
Das von Arne Ku-
becka entwickelte 

Themenorientierte Marketing-System ist ein 
Realisierungskonzept das – vorausgesetzt der 
konsequenten Umsetzung bzw. Anwendung 
durch den Unternehmer – nahezu garantiert 
zum Erfolg des Unternehmers führt.
Sämtliche mit TOM2S realisierten Unterneh-
men erreichten aus dem Start Spitzen umsätze 
und sind innerhalb weniger Wochen Markt-
führer ihrer Region.

Die Vorteile von TOM2S im Einzelnen
 Orientiert sich stets an dem Profi l des Un-

ternehmers und seines Betriebes.
 Flops sind nahezu ausgeschlossen (Es sei 

denn der Unternehmer bricht den System-
Prozess ab)

 Kein Marketing nach der Methode Versuch 
und Irrtum: Sämtliche Systembausteine sind 
auf Ihren Erfolg getestet und systematisiert.

 Schnelle Wirkung des Konzeptes im Markt 
(keine langen Anlaufzeiten), 

 Kosten und Nutzen (Einnahmen) lassen sich 
im Voraus berechnen (Stichwort Basel II).

 Stellt geringe Anforderungen an den 
Standort

 Führt nachweisbar zum Erfolg – auch an 
schwierigen Standorten und in kaufkraft-
schwachen Regionen

 Kann anhand von Beispielen plakativ und 
praxisorientiert sowie glaubwürdig darge-
stellt werden.

Unsere Partner und wir fi nden …
 wirkliche Wertschöpfung kann heute nur mehr im Team 

erfolgen.

 gemeinsam müssen wir neue Ideen und Wege entwickeln, 
denn mit den Lösungen und Patentrezepten der 
Vergangenheit, lassen sich die Herausforderungen der Zukunft 
nicht mehr bewältigen.

 die emotionellen Bedürfnisse des Menschen stehen im 
Mittelpunkt neuer unkonventioneller Konzepte. Der Weg führt 
nicht über Luxuswettbewerb, sondern über die Rückbesinnung 
auf das Natürliche und die Stärken des Objektes.

 Ästhetik und Funktionalität stehen nicht in Widerspruch zu 
einander.

 Berater müssen Prozeßmanager sein, die Gruppenprozesse 
moderieren und die Kreativität ihrer Partner entwickeln und 
fördern können.

 Berater müssen Praktiker sein, die in der Lage sind, die 
erarbeiteten  Strategien mit den Partnern auch umzusetzen.

Unser Ziel: Ihre erfolgreiche Alleinstellung im Markt

1
2
3

 Nach der Erfolgsrezeptur des Themenorientierten Marketing-
Systems erarbeiten die Teilnehmer ihr individuelles Betriebs-

konzept. Im TOM2S-Ideenshop präsentiert Arne Kubecka eine 
Fülle von erfolgreich angewandten Bausteinen wie sie sich und 
ihr Unternehmen wirkungsvoll von den Mitbewerbern abheben 
und innerhalb von 6 Monaten zum bekannten und begehrten 
Erfolgsgastronom/Erfolgshotelier werden. 

Ein Workshop, der sich lohnt! 
Teilnehmer des Workshops beziffern spontan ihr „Mehr-Umsatz-
Potential“ mit TOM2S  zwischen 20 (Minimum) und 100 Prozent.

Je nach Teilnehmer werden im Workshop verschiedene Fall-
beispiele behandelt. 

IDEEN-WORKSHOP 1

Gaststätten als 
Erfolgreich Life-Style- und 
Volksgastronomie 
 Das Beispiel Schweinswirt
Zielgruppe: Gastronomen, Hoteliers, die ihre Gastronomie 
losgelöst vom Hotel positionieren möchten 

IDEEN-WORKSHOP 2

Spezialitätenküchen 
erfolgreich positioniert
 Das Beispiel Olivenbauer 
Zielgruppe: Restaurants und Spezialitätengastronomie

IDEEN-WORKSHOP 3  

Beherbergungs-
unternehmen 
erfolgreich positioniert
 Das Beispiel Steinhausers Vital- und Golf-Hotel
Zielgruppe: Hoteliers, Beherbergungsunternehmen

Die gezeigten Beispiele und 
die unterschiedlichen Unter-
nehmerpersönlichkeiten und 
Betriebstypen mit ihren je-
weiligen Rahmenbedingun-
gen sorgen für die kreative 
Atmosphäre und den kon-
struktiven Gedankenaus-
tausch unter Profi s.

Erfolgswirt Freddy Perzl 
(Beim Schweinswirt)

Das Thema als Vortrag und interaktive Ideenshow Im Rahmen einer Medienshow werden die Highlights von TOM2S wirkungsvoll präsentiert und Fra-gen der Teilnehmer zum Thema beantwortet (1 bis 4 Stunden).

entdecken … fühlen … schmecken … hören … genießen …

TOM2S ist ein eingetragenes Markenzeichen der Arne Kubecka Consult


